
附件2

2017年度项目绩效自评报告

（2017年度电子商务发展专项资金项目）

一、项目基本情况

    根据《中共保山市委 保山市人民政府关于加快电子商务发展的意见》（保发〔2015〕12号）文件规定，从2016年起，连续5年，市财政每年安排200万元电子商务发展专项资金。2017年，市商务局、市财政局根据（保发〔2015〕12号）文件规定，制定了《保山市2017年电子商务发展专项资金使用方案》，结合电子商务发展实际，2017年重点支持电商企业“走出去”，拓展市场，品牌营销，宣传推介和连锁化经营；支持保山小粒咖啡地域品牌打造，昆明海埂会堂保山小粒咖啡展示宣传营销推广和电商氛围宣传活动；“一县一品”品牌建设以及市电子商务服务中心日常运营等方面。
二、项目绩效自评工作开展情况

1.对所实施的项目，进行跟踪问效，确保确保项目顺利实施。2.严格项目管理，保证项目有效运行。3.加强督促指导，确保资金安全运行。4.认真做好项目绩效自评工作，发现问题，及时整改。

三、项目绩效实现情况

（一）项目资金情况

 1.项目资金到位情况

按照相关规定，市财政、商务及时将资金拨付到各县（市、区）财政、商务部门及有关企业。

2.项目资金执行情况

项目资金执行情况良好，严格资金用途，做到专款专用。没有挪用、截用等现象发生。

3.项目资金管理情况

为进一步加强和规范商务专项资金的管理，提高专项资金的使用效益，促进商务事业的稳步健康发展，根据《中华人民共和国预算法》和《中华人民共和国预算法实施条例》等法律法规，结合工作实际，制订了《保山市2017年电子商务专项资金使用方案》。专项资金的管理应当遵循依法设立、统筹兼顾、公开透明、规范管理、绩效评价、跟踪监督的原则，资金申报和使用情况向社会公开，接受有关部门和社会监督，确保资金安排使用合法、合规、高效。
（二）项目绩效指标完成情况

1.产出指标完成情

（1）支持隆阳区3户电商企业开展品牌打造及市场拓展，30万元；（2）海埂会堂设立保山小粒咖啡窗口15万元；（3）支持5县区“一县一品”品牌建设50万元；（4）中国最美咖啡大型宣传推介活动和制作电商大型户外广告宣传35万元；（5）扶持市电商协会开展相关活动，维持市电商服务中心日常运营、电商进农村工作经费等方面70万元。通过组织实施，以上内容已全部完成。

效益指标完成情况

通过项目的实施，有力地提升社会公众对“互联网+”发展战略和电子商务的认知度和参与度，在全市真正营造起“知电商、学电商、促电商、做电商”的良好氛围。

一是品牌宣传氛围工作取得突破性进展。在电商、微商的推动下，腾冲琥珀产业年网络销售额已突破20亿元，被中国轻工业联合会、中国轻工珠宝首饰中心授“中国琥珀之城”称号。与此同时，全市咖啡电商产业渐成气候，咖啡加工企业已发展到40多家，网络销售额突破两亿元。通过宣传推介，各县区“一县一品”及区域品牌工作取得阶段性成果。同时，出台《保山市2017年电子商务发展专项资金使用方案》，协调推进全市电子商务发展，制作大型户外广告牌6块，农村刷墙广告72条。成功举办第二届保山咖啡文化节暨“寻找中国最美咖啡保山行”活动，通过微博、直播等形式，新浪微博粉丝量达4600万，保山小粒咖啡登上央视焦点访谈栏目，扩大了保山知名度和影响力。2017年完成电子商务完成交易额41.77亿元，同比增长48.1%，保山电子商务发展已走在全省前列。二是电子商务示范园区集聚效应初步显现。保山滇西电子商务示范园区、和腾冲跨境电子商务示范园区等2个市级园区入驻企业已达320多家，共孵化培育81家新企业落地，带动就业5500多人，快递、广告设计、培训服务、商务咨询等电商关联企业正加速集聚。三是争取电子商务进农村综合示范工作取得新突破。继腾冲市2016年成功申报“全国电子商务进农村综合示范县”后，2017年隆阳、施甸、龙陵和昌宁县成功申报实施“全国电子商务进农村综合示范县”项目，共争取到项目资金6000万元，保山市被列为“全国电子商务进农村综合示范”整体推进的8个州市之一，出台《保山市电子商务进农村综合示范项目资金管理办法》，统筹推进项目顺利实施。四是加强电商培训夯实发展基础。全市共举办各类电商培训412期、培训48400人次。五是电商主体培育得到加强。积极引导和大力支持市内传统企业和个体经营者转型发展电子商务，2017年，电商企业达630户、增长30.7%，电商网店达9381家、增长32.2%，电商从业人员达27335人、增长48.4%。保山云贡城网络科技有限公司入选为国家级电子商务示范企业；2017年12月，为保山争取到了500辆免费新能源纯电动物流车，首批20辆配送到昌宁乐村淘的服务站点，剩余的车辆将分批投入到保山5个县（市、区），使农村物流体系得到大幅提升和完善。六是围绕市级脱贫攻坚部署，大力推进电商服务体系建设取得新进展。出台《保山市商务系统电商精准扶贫实施方案》，建成72个乡级电商服务站和260个村级电子商务服务点，进一步完善市、县、乡三级电子商务公共服务中心功能，全面完成2017年市级行业部门脱贫攻坚目标任务。七是跨境电商成交量有所放大。全市有10户企业涉足跨境电子商务，全年完成跨境电商交易额1350万元，是年计划300万元的4.5倍。
满意度指标完成情况

项目实施的满意度达96%。

四、绩效目标未完成原因和下一步改进措施

五、绩效评价结果

通过项目的实施，达到了预期的目的。虽然资金不多，带动电子商务发展的效果是显著的。

六、结果公开情况和应用打算

项目结束后，已按有关要求开展了项目自评和公开工作。

七、绩效自评工作的经验、问题和打算

（一）经验

我局在申报资金过程中，严格按《保山市2017年电子商务发展专项资金使用方案》等有关文件精神，严格执行资金申报流程，我局将专项资金分配方案初审后，送呈市领导审签，并积极向市财政汇报、跟踪落实，由市财政局终审后及时将专项资金拨付到各项目单位，确保了专项资金规范、安全、高效运行，发挥了资金的经济效益和社会效益。
按照财政关于“预算编制有目标、预算执行有监控、预算完成有评价、评价结果有反馈、反馈结果有应用”的全过程预算绩效管理机制有关要求。同意绩效评价结果公开并对预算部门的项目预算执行进度、绩效目标实现程度进行的绩效跟踪管理和动态监管。
我局逐步形成以结果为导向绩效理念，强调绩效目标管理，建立资金支出绩效评价考核制度，对每项专项资金进行跟踪问效，集中财力、突出重点、统筹安排、绩效优先、公开透明，确保资金安排使用合法、合规、高效。

（二）问题
缺乏主动性，由于预算绩效管理的专业性、复杂性等特性，业务水平还不能满足绩效管理工作要求，专业素质有待提高；规范高效的预算绩效管理模式还处于起步阶段，预算绩效管理基础工作有待进一步加强。
（三）打算
下一步我局将绩效管理工作作为一项日常性重要工作来抓；彻底改变“重安排，轻监督；重争取，轻管理；重使用，轻绩效”的思想，扭转“只要资金使用合法合规就行，忽视财政资金的使用绩效”的工作方式；完善绩效评价指标体系，科学设定评价指标；丰富绩效评价方法采用横向比较法、预定目标与实施效果比较法等。

八、其他需要说明的问题



